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Methodische Details
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Auftraggeber

Die Mitte Schwelz

Grundgesamtheit

- Mitglieder der Mitte
- Schweizer Stimmberechtigte, die einer der drei Landessprachen
machtig sind

Datenerhebung

- Mitglieder der Mitte: Online-Befragung anhand Mitgliederliste (inkl.
Sympathisant:innen)

- Schweizer Stimmberechtigte: Onlinebefragung uber Panel
«polittrends»

Stichprobengrosse

- Total befragte Mitglieder: N = 6092
- Total befragte Stimmberechtigte: N = 2004

Art der - Mitglieder: Vollerhebung

Stichprobenziehung |- Stimmberechtigte: quotierte Stichprobe

Gewichtung - Mitgliederbefragung: Geschlecht, Sprache, Kanton
- Stimmbevolkerung: Alter, Geschlecht, Sprachregion, Kanton,
Siedlungsart, Bildung, Partel

Stichprobenfehler |- Mitgliederbefragung: * 1.1 Prozentpunkte bei 50/50 (und 95-

prozentiger Wahrscheinlichkeit)
- Stimmbevolkerung: + 2.2 Prozentpunkte bei 50/50 (und 95-
prozentiger Wahrscheinlichkeit)

Befragungszeitraum

15. September bis 13. August 2024




Potenziale

- Mitte-Wahlende sind diejenigen, die angegeben haben, die Mitte zu wahlen.

- Mitte-Potenzial sind diejenigen, die angegeben haben, die EVP oder GLP zu
wahlen, und/oder auf der Links-Rechts-Skala eine 5 oder 6 angegeben haben, oder
eine Zentrums-Partei (sicher/eher) in Frage kommt zu wahlen.

- «Restliche Burgerliche» sind diejenigen, die FDP oder SVP wahlen werden
und/oder eine biirgerliche Partei zur Wahl (sicher/eher) in Frage kommt.
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B Nutze ich schon B Wiirde mich sehr motivieren | Wirde mich vielleicht motivieren = weiss nicht/keine Angabe | Wirde
mich eher nicht motivieren JWurde mich bestimmt nicht motivieren

Motivatoren

Es gibt noch anderes als Politik. Trotzdem die
Frage: Welche Aktivitaten wurden Sie
motivieren, sich selber (noch) mehr politisch
ZU engagieren?

In % Stimmberechtigte
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Regelmassige Umfragen zu meinen Ansichten und
: DR 5
Wunschen

Informationsanlasse mit Dienstleistern in
wichtigen Lebensbereichen (Gesundheit, Familie,
Altersvorsorge, Finanzen, Mobilitat ...)
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Internet-Petitionen, um den Druck auf das
politische System zu steigern

E-Mail-Newsletter, der auf aktuelle lokale und
kantonale Aktionen und Initiativen aufmerksam
macht

R 4 20

N
o

[ « 20

)
-

Eine Blirgersprechstunde (vor Ort oder digital) mit

national bekannten Politikerinnen und Politikern
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N
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Podcasts des Schweizer Parteiprasidiums zu
aktuellen Debatten

Moglichkeit, sich digital zu registrieren und an
digitalen Aktionen (bspw. liber WhatsApp)
teilzunehmen

Gemeinsame Netzwerk-Anlasse mit nationalen
bekannten Politikerinnen und Politikern

Gemeinsame Netzwerk-Anlasse mit der ortlichen
Wirtschaft

Personliche WhatsApp-Nachrichten mit aktuellen
Infos zu wichtigen Abstimmungsvorlagen

Einbezug von Seniorinnen und Senioren in die
Parteiarbeit

Gemeinsame Netzwerk-Anlasse mit
Nichtregierungsorganisationen ohne religiosen
Hintergrund

Standaktionen, um Unterschriften fur wichtige
Anliegen zu sammeln

Digitale Grossgruppenkonferenz (bspw. tiber
«Zoom» oder «Teams»), an der ein spezifisches
politisches Thema debattiert wird

Gemeinsame Netzwerk-Anlasse mit religiosen
Organisationen

Telefonaktionen, bei der ich mitmachen kann, um

andere Menschen fur die Teilnahme an Wahlen
und Abstimmungen zu motivieren
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Motivatoren

Es gibt noch anderes als Politik. Trotzdem die
Frage: Welche Aktivitaten wurden Sie
motivieren, sich selber (noch) mehr politisch
ZuU engagieren?

In % Mitglieder der Partei «Die Mitte»
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B Nutze ich schon BWurde mich sehr motivieren Wiurde mich vielleicht motivieren
mich eher nicht motivieren JWurde mich bestimmt nicht motivieren

weiss

nicht/keine Angabe | Wairde

Informationsanlasse mit Dienstleistern in

wichtigen Lebensbereichen (Gesundheit, Familie, 49 5 16
Altersvorsorge, Finanzen, Mobilitat ...)

Ggmemsame Netzwerk-Anlasse mit der ortlichen 42 6 18
Wirtschaft

E-Mail-Newsletter, der auf aktuelle lokale und

kantonale Aktionen und Initiativen aufmerksam 14 12 41

macht

Gemeinsame Netzwerk-Anlasse mit nationalen

bekannten Politikerinnen und Politikern 4h
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Eine Biirgersprechstunde (vor Ort oder digital) mit I
national bekannten Politikerinnen und Politikern

Regelmassige Umfragen zu meinen Ansichten und
: T
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Einbezug von Seniorinnen und Senioren in die

Parteiarbeit 8 e 36

Podcasts des Schweizer Parteiprasidiums zu
aktuellen Debatten

Internet-Petitionen, um den Druck auf das
politische System zu steigern

Personliche WhatsApp-Nachrichten mit aktuellen
Infos zu wichtigen Abstimmungsvorlagen m =

Gemeinsame Netzwerk-Anlasse mit
Nichtregierungsorganisationen ohne religiosen 7 33 10
Hintergrund

Moglichkelt, sich digital zu registrieren und an
digitalen Aktionen (bspw. liber WhatsApp) 4 7 WL 8
teilzunehmen

Digitale Grossgruppenkonferenz (bspw. tiber
«Zoom» oder «Teams»), an der ein spezifisches 7 24 8 31
politisches Thema debattiert wird

Standaktionen, um Unterschriften fur wichtige

Anliegen zu sammeln / ulll 21 5 [34

Gemeinsame Netzwerk-Anlasse mit religiosen
Organisationen

Telefonaktionen, bei der ich mitmachen kann, um
andere Menschen fur die Teilnahme an Wahlen . 6 6 27
und Abstimmungen zu motivieren
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Motivatoren zusammengefasst

w

£

Netzwerkpflege zentral Potenzial fur digitale Klassische Mobilisierung
e . Aktivitaten weniger effektiv
Aktivitaten im Bereich
Netzwerkpflege und Internet-Petitionen und E- Stand- oder
Partizipation motivieren am Mail-Newsletter sind Telefonaktionen stossen auf

starksten ebenfalls beliebt weniger Anklang






Elemente fur
Wahlentscheidung

Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Elemente
ganz grundsatzlich fur die Wahlentscheidung?

In % Stimmberechtigte
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B Sehr wichtig [ Eher wichtig = Kann ich nicht beurteilen Eher unwichtig [ Uberhaupt nicht wichtig

Die Themen, fur die sich eine Partel einsetzt 74 24

Die Werte, welche eine Partei vertritt I
Die Personen, welche fur die Partei kandidieren Reg Lty 12 .
Den Stil, den die Partei in Debatten pflegt 13
Der Auftritt der Partei in der Offentlichkeit 19
Der Namen einer Partel 7 19 42




Elemente fur
Wahlentscheidung

Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Elemente
ganz grundsatzlich fur die Wahlentscheidung?

In % Mitglieder der Partei «Die Mitte» B Sehr wichtig [l Eher wichtig = Kann ich nicht beurteilen [ Eher unwichtig [l Uberhaupt nicht wichtig
Die Themen, fur die sich eine Partel einsetzt 68 30
Die Werte, welche eine Partei vertritt 72 25
Die Personen, welche fur die Partei kandidieren K 33 4
Den Stil, den die Partei in Debatten pflegt 5 I
Der Auftritt der Partei in der Offentlichkeit 46 L

Der Namen einer Partel 16
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Trend Elemente fur
Wahlentscheidung

Die Themen, fur die sich eine Partei einsetzt Die Werte, welche eine Partei vertritt Die Personen, welche fur die Partei
kandidieren Den Stil, den die Partei in Debatten pflegt Der Auftritt der Partei in der Offentlichkeit — Der Namen einer

Partei
Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Elemente 100 gg
ganz grundsatzlich fur die Wahlentscheidung? 90 -
80 81
In % Stimmberechtigte - 76
: . 60
Anteil "sehr/eher wichtig"
50
40 o
v —e 26
20
10
0
2020 2024

© gfs.bern, Partizipative Strategie Mitte, Juli/August 2024
(N = jeweils ca. 2020)
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Wichtigkeit
Wertepositionen

Geben Sie bitte fur die nachfolgenden
Wertepositionen einer Partei an, wie wichtig
sie fur lhre personliche Wahlentscheidung
sind.

In % Stimmberechtigte
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Bl Sehr wichtig B Eher wichtig =~ Kann ich nicht beurteilen Eher unwichtig [ Uberhaupt nicht wichtig

Steht fur eine verantwortungsvolle Politik.

N S |

Setzt sich fur den Zusammenhalt der Gesellschaft = 39 6
ein.

Setzt sich fur Menschenwurde ein.

59 kY, /

Setzt sich fur solidarische Werte ein.

36 45 6

Setzt sich fur Konsenslosungen ein.

Setzt sich fur Schweizer Werte ein. 47 32 14
Setzt sich fur Familienwerte ein. 39 39 16

Setzt sich fur freiheitliche Werte ein. 43 34 4 13
Setzt sich fur die Unabhangigkeit der Schweiz ein. A8 31 17

Setzt sich fur moderne Werte ein. 32 17

Setzt sich fur die Interessen der Kantone ein.

Setzt sich gegen Polarisierung ein.

Setzt sich fur Konkordanz ein.

Setzt sich fur burgerliche Werte ein.

Setzt sich fur christliche Werte ein.

4 39 13
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Wichtigkeit
Wertepositionen

Geben Sie bitte fur die nachfolgenden
Wertepositionen einer Partei an, wie wichtig
sie fur lhre personliche Wahlentscheidung
sind.

In % Mitglieder der Partei «Die Mitte»
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Bl Sehr wichtig B Eher wichtig =~ Kann ich nicht beurteilen Eher unwichtig [ Uberhaupt nicht wichtig

Setzt sich fur den Zusammenhalt der Gesellschaft
ein.

66 31

Steht fur eine verantwortungsvolle Politik.

Setzt sich fur Menschenwurde ein. 62 32 5

E S 5 |
E S - |

Setzt sich fur Familienwerte ein.

Setzt sich fur Konsenslosungen ein.

Setzt sich fur solidarische Werte ein. Lty 46 7 I
Setzt sich gegen Polarisierung ein. 59 29

Setzt sich fur Schweizer Werte ein. 45 40

Setzt sich fur Konkordanz ein. 41 Lt

Setzt sich fur freiheitliche Werte ein. 38

Setzt sich fur die Unabhangigkeit der Schweiz ein. Ry

Setzt sich fur die Interessen der Kantone ein. 31

Setzt sich fur moderne Werte ein. 27

Setzt sich fur burgerliche Werte ein. 31

27 36 23

Setzt sich fur christliche Werte ein.
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Wichtigkeit
Themenpositionen/
Eigenschaften

Geben Sie bitte fur die nachfolgenden
Themenpositionen oder Eigenschaften einer
Partel an, wie wichtig sie fur lhre personliche
Wahlentscheidung sind.

In % Stimmberechtigte
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B Sehr wichtig [ Eher wichtig =~ Kann ich nicht beurteilen | Eher unwichtig [l Uberhaupt nicht wichtig

Setzt sich fur eine gesicherte Altersvorsorge ein. &3 31
Setzt sich fur tiefere Krankenkassenpramien ein. Bt 33 7 I
Setzt sich fur den Mittelstand ein. 54 37 7 I
Setzt sich fur den Erhalt der Umwelt ein. 53 9 I
Setzt sich gegen Abzockerei in der Wirtschaft ein. LY 8 .
Setzt sich fur eine sichere Stromversorgung mit

chere 51
erneuerbaren Energien ein.
Setzt sich fur KMU ein. 36 Lt 14 .
Setzt sich fur soziale Marktwirtschaft ein. 34 45 4 14 .
Setzt sich gegen die Heiratsstrafe bei Steuern und _
AHY ein 45 30 5 14 6
Setzt sich fur Gleichstellung von Frauen und
Mannern ein. ai 2 v
Setzt sich dafur ein, dass sich alle Lander an die
internationalen Regeln halten. =2 h L
Setzt sich fur eine Schweliz ein, die zur Sicherheit _
in Europa beitragt. £ i il m
Gute Prasidentin / guter Prasident. 29 39 4 20 _
Setzt sich gegen Massenmigration ein. 42 24 17
Sgtzt sich fur eine starke Position der Gemeinden 2 39 L 29 m
ein.
Sgtzt sich fur eine modern ausgerustete Armee 7 30 2
ein.
Setzt sich fur engere Beziehungen mit der EU ein. pA 35 22
Setzt sich fur mehr Krippenplatze ein. 25 31 24
Setzt_ S|ch_fur eine wirksame Unterstutzung der 18 29 5 93
Ukraine ein.
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B Sehr wichtig [ Eher wichtig ~ Kann ich nicht beurteilen Eher unwichtig [l Uberhaupt nicht wichtig

Wichtigl(eit Setzt sich fur eine gesicherte Altersvorsorge ein.

Setzt sich fur den Mittelstand ein. 62 34

Themen positionenl Setzt sich fur den Erhalt der Umwelt ein. 52

64 32

I~
-

Setzt sich fur eine sichere Stromversorgung mit
. chere 6 |

E IgenSChaﬂen erneuerbaren Energien ein.
Setzt sich fur KMU ein. 48 43 7 I
Setzt sich fur tiefere Krankenkassenpramien ein. &Y 39 7 I

Geben Sie bitte fur die nachfolgenden Setzt sich gegen die Heiratsstrafe bei Steuern und p 58 7 B

.. . . AHV ein.
Themenpositionen oder Eigenschaften einer
. . : . . . e Gute Prasidenti ter Prasident. 56 32

Partei an, wie wichtig sie fiir Ihre personliche ute Prasidentin / guter Prasiden s 1

Wahlentscheidu ng sind. Setzt sich fur soziale Marktwirtschaft ein. 37 48 1 I
Setzt sich fur eine Schweiz ein, die zur Sicherheit

. - . . . in Europa beitragt. = .

In % Mitglieder der Partel «Die Mitte»
Setzt sich gegen Abzockerel in der Wirtschaft ein. [
Setzt sich dafur ein, dass sich alle Lander an die ™ 13 .
internationalen Regeln halten.
Sgtzt sich fur eine modern ausgerustete Armee 39 41 15
ein.
Se:tzt sich f_ur Gleichstellung von Frauen und 45 34 15
Mannern ein.
Setzt sich gegen Massenmigration ein. 37 39 17
Sf-i'tzt sich fur eine starke Position der Gemeinden 1 .
ein.
Setzt sich fiir engere Beziehungen mit der EU ein 1
Setzt sich fiir mehr Krippenplétze ein. 23
Setzt sich fur eine wirksame Unterstutzung der

© gfs.bern, Partizipative Strategie Mitte, Juli/August 2024 (N=6092) Ukraine ein. 28 = 21
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Trend Wichtigkeit
Themenpositionen/

Ei enSChaften Setzt sich fur eine gesicherte Altersvorsorge ein. — Setzt sich fur tiefere Krankenkassenpramien ein. — Setzt sich fur den
g Mittelstand ein. — Setzt sich fur den Erhalt der Umwelt ein. - Setzt sich gegen Abzockerei in der Wirtschaft ein. — Setzt sich
fur Gleichstellung von Frauen und Mannern ein. Setzt sich gegen die Heiratsstrafe bei Steuern und AHV ein. Gute
Prasidentin / guter Prasident. — Setzt sich gegen Massenmigration ein. — Setzt sich fiir mehr Krippenplatze ein.
Geben Sie bitte fur die nachfolgenden 100 o
Themenpositionen oder Eigenschaften einer o g‘é
Partel an, wie wichtig sie fur lhre personliche e 87
Wahlentscheidung sind. 432
/0 —e 68
in % Stimmberechtigte 60 = — , 00
Anteil sehr/eher wichtig 50 26
40
30
20
10
0
2020 2024

© gfs.bern, Partizipative Strategie Mitte, Juli/August 2024
(N = jeweils ca. 2020)
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Trend Wichtigkeit
Themenpositionen/

Ei enSChaften Setzt sich fur eine gesicherte Altersvorsorge ein. Setzt sich fur den Mittelstand ein. Setzt sich fur den Erhalt der Umwelt
g ein. Setzt sich fur tiefere Krankenkassenpramien ein. Setzt sich gegen die Heiratsstrafe bei Steuern und AHV ein. — Gute
Prasidentin / guter Prasident. Setzt sich gegen Abzockerei in der Wirtschaft ein. — Setzt sich fur Gleichstellung von Frauen
und Mannern ein. — Setzt sich gegen Massenmigration ein. Setzt sich fur mehr Krippenplatze ein.
Geben Sie bitte fur die nachfolgenden 100 2
Themenpositionen oder Eigenschaften einer 00 = o1
. . . . . oo oo . —9
Partel an, wie wichtig sie fur Ihre personliche . o 88
. . -0 82
Wahlentscheidung sind. —e 79
70 76
. c . . . 68
In % Mitglieder der Partel «Die Mitte» resp. CVP 60 o
Anteil "sehr/eher wichtig" 50
40
30
20
10
0
2020 2024

© gfs.bern, Partizipative Strategie Mitte, Juli/August 2024
(N = jeweils ca. 7860)
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Wichtigkeit Themenpositionen/Eigenschaften
zusammengefasst

%) ”OOO /‘ |
Einsatz fur den Altersvorsorge und Einsatz  Thema Massenmigration im
gesellschaftlichen fur den Mittelstand als Top- Aufwind
Zusammenhalt Themen .
Sowohl die
Von Parteien wird erwartet, Die Themen Umwelt, Stimmberechtigten
dass sie verantwortungs- Stromversorgung und Insgesamt als auch Mitte-
volle Politik machen, die Heiratsstrafe sind Mitte- Wahlende finden das Thema

den Zusammenhalt in der Wahlenden wichtiger als in  deutlich wichtiger als 2020
Gesellschaft starkt der Stimmbevolkerung
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Mogliche
Zukunftspfade

Die Mitte hat einige Vorschlage, wohin sie sich
In Zukunft entwickeln will. Wie beurteilen Sie
diese Ideen?

In % Stimmberechtigte
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B Sehr gute Idee M Gute Idee

Kann ich nicht beurteilen Eher schlechte Idee B Sehr schlechte Idee

Digitale Mitmachmoglichkeiten erweitern 17 54 12 14 .
haman/ nitiathan ohne Partoimi o s

Themen/Initiativen ohne Parteimitgliedschaft 10 ks L L
Themenakzente in den Kantonen mit kantonalen 10 o, 17 16 .
Themen setzen

Ein Programm gegen die Polarisierung erarbeiten ¥ 41 19 17 E
Verbesserter Auftritt mit uberzeugender Werbung 15 22
Einen Thinktank grunden, der Losungsimpulse bel _

Zukunftsthemen setzt L - el 7
Kantige Positionsbezuge in den Medien 15 29 m
Den zweiten Bundesratssitz anstreben 19 28
Mit der GLP fusionieren 8 18 19 25

20




B Mitte-Wahlende [l Mitte-Zusatzpotenzial M restliche Burgerliche M andere

Beste r Z u I(u nﬂs pfad Den zweiten Bundesratssitz anstreben
nach Wahlenden-
Gruppe

Ein Programm gegen die Polarisierung erarbeiten

Themenakzente in den Kantonen mit kantonalen
Themen setzen

Mit welchen Massnahmen setzen wir diese
ldeen aus lhrer Sicht am besten um?

Digitale Mitmachmoglichkeiten erweitern

Sie Ronnen mehrere Massnahmen wahlen.

Spontane Mitmachmoglichkeiten bei

In % Stimmberechtigte, die mindestens einen Themen/Initiativen ohne Parteimitgliedschaft
der Zukunftspfade fur eine sehr gute Idee
halten

Einen Thinktank grunden, der Losungsimpulse bei
Zukunftsthemen setzt

Mit der GLP fusionieren

L Ll

Kantige Positionsbezuge in den Medien

Verbesserter Auftritt mit uberzeugender Werbung

© gfs.bern, Partizipative Strategie Mitte, Juli/August 2024 (n=933)
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Mogliche
Zukunftspfade

Die Mitte hat einige Vorschlage, wohin sie sich
in Zukunft entwickeln will. Wie beurteilen Sie ¢
diese Ideen?

In % Mitglieder der Partei «Die Mitte»

*

*= mitgliederspezifische ltems

*
*

x
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Bl Sehr gute Idee M Gute Idee Kann ich nicht beurteilen Eher schlechte Idee B Sehr schlechte Idee

Verbesserter Auftritt mit uberzeugender Werbung pas 60 7 7 I
Themenakzente in den Kantonen mit kantonalen 20 62 3 9 I
Themen setzen

Digitale Mitmachmoglichkeiten erweitern 21 59 9 10 I
Personliche Unterstutzung von Parteigrossen zur Y 57 9 11 I
Nachwuchsforderung (Gotti-/Gottesystem)

Ein Programm gegen die Polarisierung erarbeiten P& 52 9 12 I
Den zwelten Bundesratssitz anstreben 28 49 8 13 I
Nationaler Talentpool und Talentforderung 21 55 10 12 I
Kantige Positionsbezuge in den Medien 19 52 6 20 .
oo nitiataen che Pastommital s

Themen/Initiativen ohne Parteimitgliedschaft L 20 2 L .
Einen Thinktank grunden, der Losungsimpulse bel _

Zukunftsthemen setzt 22 i 1 L I
Zentrale Administration der Mitgliedsdaten 20 48 15 14 .
Fusionen von Ortsparteien zu regionalen Gruppen KA Lt 1 25 E
Einsatz zur besseren Entschéidigu ng von _

Gewahlten auf lokaler und kantonaler Ebene L . = cl
Mit der GLP fusionieren 10 33 12 25

Hot_u—::re Mitgliederbeitrage fur Inhaber bezahlter 9 30 1 -

politischer Amter

Einkommensabhangige Mitgliederbeitrage 8 45
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Bester Zu I(u nﬂs pfad Den zweiten Bundesratssitz anstreben 20
Verbesserter Auftritt mit uberzeugender Werbung 8
Ein Programm gegen die Polarisierung erarbeiten 8
Einen Thinktank grunden, der Losungsimpulse bel

. T Zukunftsthemen setzt /

Mit welchen Massnahmen setzen wir diese

Ideen aus lhrer Sicht am besten um? Kantige Positionsbezlige in den Medien
Themenakzente in den Kantonen mit kantonalen 1

Sie Ronnen mehrere Massnahmen wabhlen. Themen setzen
Personliche Unterstutzung von Parteigrossen zur 1

In % Mitglieder der Partei «Die Mitte», die Nachwuchsforderung (Gotti-/ Gottesystem)

mindestens einen der Zukunftspfade fur eine Digitale Mitmachmaglichkeiten erweitern 1

sehr gute Idee halten

—
—

Nationaler Talentpool und Talentforderung

Y
o

Mit der GLP fusionieren

Fusionen von Ortsparteien zu regionalen Gruppen

Spontane Mitmachmoglichkeiten bel
Themen/Initiativen ohne Parteimitgliedschaft

Zentrale Administration der Mitgliedsdaten

Einsatz zur besseren Entschadigung von
Gewahlten auf lokaler und kantonaler Ebene

Hohere Mitgliederbeitrage fur Inhaber bezahlter
politischer Amter

Einkommensabhangige Mitgliederbeitrage

!
W
I~
~
—
(@)
—
- -
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Zukunftspfade zusammengefasst

LG
000
aa

Stimmbevolkerung
befurwortet Partizipation

Digitale oder spontane
Mitmachmoglichkeiten
werden mehrheitlich als
gute Idee betrachtet

O

Programm gegen
Polarisierung breit
gewunscht

Sowohl Mitte-Wahlende als
auch die Gruppe «Mitte-
Zusatzpotenzial»
priorisieren diese
Massnahme

4
@:
QS

Fur andere Burgerliche zahlt
vor allem die
Medienprasenz

Die Praferenzen der
«restlichen Burgerlichen»
unterscheiden sich stark
von den anderen Gruppen

24




Mogliche Slogans

Wie gut widerspiegeln die folgenden Slogans
lhrer Meinung nach die Positionierung der
Partel «Die Mitte»?

In % Stimmberechtigte

© gfs.bern, Partizipative Strategie Mitte, Juli/August 2024 (N=2004)

B Gefallt mir sehr gut [ Gefallt mir eher gut ~ Kann ich nicht beurteilen

Gefallt mir eher nicht B Gefallt mir iUberhaupt

nicht

Dialog und Respekt 17 46 16
Gemeinsam stark. 15 A 18
Freiheit, Solidaritat, Verantwortung g 40 20
Losungen statt Polarisierung 18 37 12 20
Weniger Ich. Mehr Wir. 17 38 10 19
Wir halten die Schweiz zusammen 11 23
Politik. Zur Sache. 7 31 13 28
Mittel und Losung 7 30 33
Mit Kopf zum Herz 8 29 27
Der gangbare Weg 6 29 31
Schweizer Anker 4 22 14 30
Wir sichern die Losung 3 22 13 35
Halt. Garantiert. 318 14 34
Kein Drama. Wir sind da. 3 14 12 29
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Mogliche Slogans

Welcher der folgenden Slogans widerspiegelt
lhrer Meinung nach die Positionierung der
Mitte am besten?

In % Mitglieder der Partel «Die Mitte»

© gfs.bern, Partizipative Strategie Mitte, Juli/August 2024 (N=6092)

B Gefallt mir sehr gut [ Gefallt mir eher gut

Mittel und Losung
Politik. Zur Sache.

14

13

Kann ich nicht beurteilen

Gefallt mir eher nicht B Gefallt mir iUberhaupt

nicht

Losungen statt Polarisierung 3 15
Wir halten die Schweiz zusammen 3 17
Fretheit, Solidaritat, Verantwortung 18 m
Gemeinsam stark. 30 41 19 _
Dialog und Respekt 27 43 21
Weniger Ich. Mehr Wir. 25 36 3 23
Mit Kopf zum Herz 17 32 3 32

Wir sichern die Losung
Der gangbare Weg
Schweizer Anker

Halt. Garantiert.

Kein Drama. Wir sind da.

12

12

9

6

6

22

15

23

32
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Vergleich Mitte mit der
eigenen Partei: Mitte-
Zusatzpotenzial

Nun bitten wir Sie, eine Partei jeweils mit der
Partei «Die Mitte» zu vergleichen. Sie konnen
unabhangig von lhrer Wahlpraferenz spontan
beurteilen, welche Partei im jeweiligen Punkt
aktuell aus lhrer Sicht die bessere Parteiarbeit
leistet.

[Partei] entspricht der eigenen Wahlprdferenz
(FDP, SP, GLP, EVP, GRUNE, SVP) resp. FPD oder
GLP bei Wahlenden von anderen Parteien

In % Stimmberechtigte, die bei den nachsten
Nationalratswahlen eine andere Partei als die
Mitte wahlen wurden und zum MItte-
Zusatzpotenzial gehoren

© gfs.bern, Partizipative Strategie Mitte, Juli/August 2024 (n=819)

B [Partei] ist deutlich besser als die Mitte
Beide sind genau gleich

deutlich besser als [Partei] Keine Antwort moglich

Setzt auf Zukunftsthemen. 21 26

Setzt sich fur eine Wirtschaft mit sozialer
Verantwortung ein.

19

Hat einen frischen Auftritt. 16

Setzt sich fur eine nachhaltige Energiepolitik ein. &

Hat uberzeugende Personlichkeiten. 16 24

Setzt sich fur eine offene Schweiz ein, die die

Folgen der Zuwanderung ernst nimmt und auch 19 26
angeht.

Steht auf einem soliden Wertefundament. 18 23
Macht Politik mit Leidenschaft. 19 23
Ist nahe an den Menschen. 21
Setzt sich fur eine sichere Schweiz ein. 17
Setzt sich fur ausgewogene Losungen ein.

Setzt sich fur echte Generationengerechtigkeit ein. 20
25;[2’[ sich fur ein bezahlbares Gesundheitssystem 1
Setzt sich fur eine neutrale Schweiz ein. 14
Ist in den Kantonen und Gemeinden verwurzelt. 17

Ist wertvoll fur den Zusammenhalt der Schwelz. 17
Engagiert sich gegen Polarisierung. 13

[Partei] ist besser als die Mitte
Die Mitte ist nur leicht besser als [Partei] I Die Mitte ist besser als [Partei] JJj Die Mitte ist

[Partei] ist nur leicht besser als die Mitte

16

16
20
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Kapitel 5:
Synthese




These 1

In der Stimmbevolkerung i1st Netzwerkpflege
und Partizipation («gehort werden») sehr
wichtig. Das konnen Informationsanlasse mit
Dienstleistern oder der Wirtschaft sein, aber
auch Burgersprechstunden oder Umfragen.
Auch beil den Mitgliedern der Mitte sind diese
Aktivitaten beliebt.
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These 2

Die Zukunft der Aussendarstellung funktioniert
weniger uber Massenmedien, sondern dank
eines hybriden Weges aus physischem
Netzwerk, gelebtem Dialog und Respekt und
digitaler Aktivierung. Wahrend die
Netzwerkpflege und Partizipation vor Ort fur
alle Alters- und Wahler:innengruppen
bevorzugt wird, sind Internet-Petitionen,
digitale Aktionen, personliche WhatsApp-
Gruppen oder Email-Newsletter bevorzugte
Kommunikationskanale, um Personen zu
aktivieren.
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These 3

Der verantwortungsvolle Einsatz fur den
Zusammenhalt der Gesellschaft wird als
zentraler Wert fur die Wahl einer Partel
angesehen. Die Mitte kann damit thren Namen
emotional und inhaltlich aufladen. Ein
Programm gegen die Polarisierung zu erstellen
Ist bel Mitgliedern und potenziellen
Wahler:innengruppen mit Affinitat zum
politischen Zentrum und nicht zu
rechtsburgerlichen Positionen sehr beliebt.
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These 4

Wahrend der Einsatz gegen die Polarisierung
breit unterstutzt wird, wird sie von Personen
mit Affinitat fur rechtsburgerliche Positionen
nicht unterstutzt. Fur das «klassische
burgerliche Potenzial» funktioniert vor allem
eines: mit kantigen Aussagen medial fur Wirbel
zu sorgen. «Burgerliche» ticken anders als die
anderen potenziellen Wahler:innengruppen.
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These 5

Social Media-Aktivitaten, bel denen aktuelle
Themen in der Tiefe diskutiert werden konnen,
stossen in der Stimmbevolkerung auf Anklang.
Ebenfalls ist die Idee, einen verbesserten
Auftritt mit Werbung zu erstellen, ein
moglicher Weg zum Erfolg.
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